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Medienmitteilung
Fiihrende Schweizer Eventfachschule SLM lanciert zusatzlichen Lehrgang fiir angehende
Fachkrafte in den Bereichen Live-Kommunikation und Eventmarketing

Seit fiinf Jahren bietet die Swiss School of Live Marketing SLM den Fachlehrgang Dipl. Marketing Manager Communications
& Events SLM an. Der Lehrgang dauert jeweils ein Jahr und beginnt immer im Dezember. Nun lanciert das Bildungsinstitut
einen zweiten Lehrgang unter gleichnamigem Titel mit Beginn Juni. Die Inhalte beider Lehrgange sind identisch.

Interessierte kdnnen sich an der SLM ausbilden lassen von Schweizer Branchenprofis aus den Bereichen Marketing, Sport,
Musik, Sponsoring, Erlebniskommunikation und Unterhaltung. Dabei fokussiert sich das Bildungsinstitut seit Beginn
ausschliesslich auf das Thema Live-Marketing. Dies offenbar mit Erfolg. ,Aufgrund der anhaltend hohen Nachfrage in den
letzten Jahren geben wir den Studierenden nun die Gelegenheit, die Ausbildung entweder im Juni oder im Dezember
anzutreten” sagt Griinder und Schulleiter Alexander Haag.

Das angebotene Studium beinhaltet inkl. aller Fachreferate, Exkursionen, Besichtigungen von Spielstdtten, einer
umfangreichen Diplomarbeit und allen schulischen Lektionen rund 350 Stunden Ausbildungszeit und kann berufsbegleitend
absolviert werden. Die Teilnehmer werden anfangs fundiert in die Themen Marketing & Eventmanagement eingeschult,
bevor sie lernen die theoretischen Grundlagen Schritt flr Schritt in die Praxis umzusetzen. ,,Wenn ich eine Schule besuche
mochte ich das Erlernte im Verlaufe der Ausbildung auch fassen kénnen und den Beweis erbringen, dass es auch in der
Praxis funktioniert. Zudem mochte ich in ein Netzwerk eingebunden sein unter Gleichgesinnten, das mir auch Job-
Moglichkeiten bietet”, meint Haag.

Die Live-Kommunikation und das Eventmarketing gewinnen weiter stark an Bedeutung. Multisensuale Zielgruppen-
ansprachen nutzen Unternehmen haufiger denn je, um echte Markenfans zu gewinnen und zu binden.
Marketingkommunikation bedeutet heute oft Markenkommunikation: Brand-Worlds, Brand-Stories und ganzjahriges
Storytelling mit zielgruppengenauen Inhalten geben Firmen heute die Méglichkeit, die eigene Marke klar vom Wettbewerb
zu differenzieren. Nicht zuletzt in Kombination mit den schier endlos scheinenden Moglichkeiten der Digitalisierung, ist
diese Form von Marketing heute State of the Art. Tendenz weiter zunehmend.

Von Anfang an lernen die Studierenden an der SLM auch alle Facetten der Konzeption, Organisation, Durchfiihrung und
Kontrolle von Public Events kennen. Ob Sportveranstaltung, Festivals oder Open-Airs: Dank langjahriger Partnerschaften
mit der SUISA, Ticketcorner, Starticket, dem Hallenstadion und dem fithrenden Schweizer Veranstalterverband SMPA (Swiss
Music Promoters Association), bindelt die SLM Branchen-Know-How mit starkem Praxisbezug. Nebst Veranstaltern aus
Musik und Sport sind auch Profisportler und Musiker von entscheidender Bedeutung, um so auch die Sicht der
Protagonisten kennen zu lernen und auch zu wissen, wie diese vermarktet werden.

Die Live-Kommunikation im Zeitalter der Digitalisierung I6st insbesondere unter jingeren Kohorten einen regelrechten
Wertewandel aus: So ERLEBT Mann und Frau lieber, als zu besitzen. Studienergebnisse zeigen, dass es Konsumenten
zunehmends wichtiger ist, Aussergewdhnliches zu erleben, anstatt teure Statussymbole zu erwerben.
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